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Mission

Coordinate

Promote

Support

1. Coordinate partner agencies’ mandates to integrate
area development in line with the objectives and
intent of the Special Area designation.

2. Promote knowledge, data intelligence, research,
and modern innovations to create sustainable
tourism development models for Thailand.

3. Support capacity building of partner networks
for sustainable tourism management.

VISION "BECOMING AN ORGANIZATION OF EXCELLENCE IN
INTEGRATING THE DEVELOPMENT OF DESIGNATED AREAS,
AND TO DELIVER TOURIST DESTINATIONS WITH QUALITIES

AND STANDARDS FOR SUSTAINABLE GROWTH."

DASTA adopts a participatory philosophy
Co-creation & Co-own

“Co-thinking, co-planning, co-implementing,
 co-responsibility, co-benefits, and co-ownership.”
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Objectives of Designated
Areas for Sustainable Tourism

Announced by the 
National Tourism Policy Committee

24 MAR
2009

To be a creative and 
greenovative tourism city 

for sustainable tourism

To link the World Heritage 
with community

To increase long stay vacation and
income distribution by connecting to

neighboring country

To become a creative city 
of arts and crafts

To add value to archaeological
tourism

To be a world-class 
destination in carbon

neutral tourism1
2
3
4
5
6

To create tourism model for
lagoon basin way of life

Balancing the economy, 
environment and culture for
regenerative tourism model

7
8
9

29 AUG
2022

27 JAN
2023

Enhancing tourism based on 
natural resources, history, 

culture, and ethnic diversity

Announced by the 
Cabinet Resolution

Koh Chang
Archipelago and Vicinity

Pattaya City
and Vicinity

Sukhothai
Si Satchanalai and Kamphaeng 
Phet Historical Parks

Nan
Old City

U-Thong
Ancient City

Songkhla 
Lagoon

Khung Bang
Kachao



Status

Affiliation

Duty

Position in
Tourism Chain 

Operation
Areas of

Operation
Years of

Public Organization

Minister of Tourism
and Sports

Develop tourism destination
In the form a Designated Areas

Supply Side
(Capacity Building/ Tourist
Destination Development)

Only Designated Areas,
Prospective Areas,

And Tourist Attractions in
Tourism Development Districts

2546

Government Organization

Permanent Secretary of
Ministry of Tourism and Sports

Promote, support, and increase
tourism competency and and develop

tourism in order to generate more
incme for the country

Public Policy
(Policy/Guideline in Policy

Implementation)

Domestic (Nationwide)

2545

State Enterprise

Ministry of Tourism and
Sports

Execute marketing
campaigns for public relations

Demand side
(Quantity/Tourism

Demand)

Domestic and
International

2502

DASTA’s Position in Thailand’s Tourism Industry

DASTA DOT TAT

Upstream Midstream Downstream

Department of Tourism Tourism Authorityof ThailandDesignated Areas for Sustainable Tourism
Administration (Public Organization)
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TOP 5 INBOUND (MILLIONS)
 MALAYSIA           CHINA            INDIA           RUSSIAN           REPLUBLIC OF KOREA

3.47   3.41  1.77  1.27         1.13

ข้อมูล ณ วันที่ 15 ตุลาคม 2568 ที่มา: กองเศรษฐกิจการท่องเที่ยวและกีฬา กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 

RECEIPTS
1.97

TRILLION BAHT
-0.76% (YoY) 

MILLION PERSON
-11.31 

%CH (YoY)

TRILLION 
BAHT
-4.67 

%CH (YoY) R
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TOP 10 PROVINCE
1                                                                               BANGKOK
2                                                                              CHONBURI
3                                                                                  PHUKET
4                                                                         SURAT THANI
5                                                                           CHIANG MAI
6                                                                                    KRABI
7                                                                             SONGKHLA
8                                                                           PHANG-NGA
9                                                                     SAMUT PRAKAN
10                                                                               RAYONG

https://www.facebook.com/ETSMOTS?__cft__[0]=AZU4PYS7BkgqU_8sN7d-IaSfLgmtb2wnpyxpBScaq3ajTTe_q49uB1VqJNZAw39LTRKOtiqLWCK4KyAxBmjK-xmhn-tmgKBumRwqCBFP7vqqYdZXDFvEgRBnGzTqKM1qygr9bG9hBszGLfU-LzQp9uqIUxoKLS8QYanyZQgkEQ3ylg&__tn__=-]C%2CP-R
https://www.facebook.com/ETSMOTS?__cft__[0]=AZU4PYS7BkgqU_8sN7d-IaSfLgmtb2wnpyxpBScaq3ajTTe_q49uB1VqJNZAw39LTRKOtiqLWCK4KyAxBmjK-xmhn-tmgKBumRwqCBFP7vqqYdZXDFvEgRBnGzTqKM1qygr9bG9hBszGLfU-LzQp9uqIUxoKLS8QYanyZQgkEQ3ylg&__tn__=-]C%2CP-R
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2024

11%
2019

2025

17%
2019

2025

6%
2024

Thailand remains Southeast Asia’s top destination, 
but its recovery has been slower than peers.

Biggest inbound market 
(28% in 2019)

       Key Reasons

     Safety and 
    Security            Economic       

     Headwinds

    Changing Travel  
   Preferences

3AUG 2025

60%
2019

Full return of

Chinese 
visitors 

expected by 
2027 

2025

10%
2019

2030

75%
2025

2030

50%
2019

Reach 60 million

Long-run Outlook

 China’s slow 
recovery poses 
short-term risks

Europe leads the way for long-haul arrivals

Research briefing | Asia Pacific
Thailand: tourism recovery held back by weak Chinese demand

30 Octerber 2025

China-driven weakness

UK : Boosted by new direct flights (e.g., Manchester–Bangkok) 
and 60-day visa-free stays.

Germany : Targeted for sustainable, high-value tourism growth.

Italy : Promoting cultural ties between the two countries.

Will remain 
Southeast Asia’s 
top destination

Supported by 
Market diversification
Infrastructure
Steady long-haul demand

Source: Tourism Economics an Oxford Economics Company



WEF Travel & Tourism Development Index – TTDI
2024

ที่มา: กองยุทธศาสตร์และแผนงาน กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
 #8l91 #7l86 #6l69 #5l59 #3l35 #2l22

https://www.facebook.com/ETSMOTS?__cft__[0]=AZU4PYS7BkgqU_8sN7d-IaSfLgmtb2wnpyxpBScaq3ajTTe_q49uB1VqJNZAw39LTRKOtiqLWCK4KyAxBmjK-xmhn-tmgKBumRwqCBFP7vqqYdZXDFvEgRBnGzTqKM1qygr9bG9hBszGLfU-LzQp9uqIUxoKLS8QYanyZQgkEQ3ylg&__tn__=-]C%2CP-R


Rank 31/140 Rank 36/117 Rank 47/119

2021

จากอันดับที่ 49 สู่อันดับที่ 43

จากอันดับที่ 50 สู่อันดับที่ 46

จากอันดับที่ 30 สู่อันดับที่ 26

ที่มา: กองยุทธศาสตร์และแผนงาน กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 

 TTCI 2019
(T&T Competitiveness Index)

 TTDI 2021
(T&T Development Index)

 TTDI 2024
(T&T Development Index)

2021

https://www.facebook.com/ETSMOTS?__cft__[0]=AZU4PYS7BkgqU_8sN7d-IaSfLgmtb2wnpyxpBScaq3ajTTe_q49uB1VqJNZAw39LTRKOtiqLWCK4KyAxBmjK-xmhn-tmgKBumRwqCBFP7vqqYdZXDFvEgRBnGzTqKM1qygr9bG9hBszGLfU-LzQp9uqIUxoKLS8QYanyZQgkEQ3ylg&__tn__=-]C%2CP-R


Comparison of Development in Each Pillar
between 2024 and 2021



Strategic Moves

Happiness Index
of Residents &
Tourists

Community
Benefits

Conduct
Infrastructure Plan

Comply 
International Standard

Community
Income

Sky Walk 
U-Thong,
Suphanburi

Phu Kradueng
Cable Car, Loei

UCCN

PATA

Green
Destinations

GINI coefficient

https://www.linkedin.com/pulse/strategic-moves-how-chess-can-help-you-run-successful-jatin-ghaghda


Community BenefitsCommunity Benefits
Tourism

Communities45 

Tourism Revenue

 137,423,395 THB

426,431

+22.34%

Residents’ Happiness
Index, 2024

84.47%

Community-based Tourism Revenue, 2023–2025

GINI Index, 2024
0.31

Tourists’ Happiness
Index, 2024

83%

As of 30 Sep 2025

2023 2024 2025

THB 62,517,159

THB 112,339,566

THB 137,423,395

247,723
Tourists

397,749
Tourists

426,431
Tourists

NESDC’s Gini Target
for 2037 = 0.36

+7.21%

Tourists



ค้นหา
คัดเลือกชุมชน + สร้างกลไกการบริหารจัดการกลุ่มฯ
พัฒนาศักยภาพด้วยกระบวนการ Co-Creation
ทดสอบกิจกรรมการท่องเที่ยวโดยชุชมน
ถอดบทเรียนการพัฒนา

4ค
(Core)

การขับเคลื่อนการท่องเที่ยวโดยชุมชนเชิงสร้างสรรค์

เครื่องมือ

คุณภาพ

คู่ค้าการตลาด

1
เกณฑ์ CBT (2559)
คู่มือการพัฒนานักสื่อความหมายชุมชน (2562)
คู่มือ Carbon Neutral CBT (2565)
ระบบ SMART - CBT (2566)

2
3 ผ่านมาตรฐาน CBT Thailand 125 แห่ง

กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (CT) 41 กิจกรรม
ชุนชน SMART - CBT 296 ชุมชน
รางวัลระดับประเทศและระดับนานาชาติ

4 ชุมชนพร้อมขาย 51 ชุมชน
CBT Travel Mart (B2B) บน SMART - CBT
เทศกาลท่องเที่ยวในประเทศและนานาชาติ



Conduct Infrastructure PlanConduct Infrastructure Plan
Phu Kradueng Cable Car

Sustainable
Flagship 
Project

Tourism for all

2012
The Cabinet assigned the Ministry

of Natural Resources and
Environment (MNRE) and DASTA to

jointly study the feasibility of
constructing a cable car to Phu

Kradueng, Loei Province.

Natural Resources and
Environmental
Conservation

Create Jobs, Create
Careers, Create Local

Opportunities

Safety Management for
Tourists and Park

Rangers

2022
DASTA received a budget of THB

7,941,000 to study the feasibility of
constructing the Phu Kradueng Cable Car,

including the Environmental Impact
Assessment (EIA).

2025

Deliver
Results

Deliver
Results

2024
The Budget Bureau notified DASTA to

revise the project budget request
details to ensure comprehensive and
up-to-date coverage in all dimensions

(Design and Build).

Project Examples

The Budget Bureau
allocated a FY2025

budget of THB
25,706,300 to

DASTA.



 1. การวางแผน
และการเตรียมการ

 2. สำรวจและ
พิสูจน์หลักฐานใน

พื้นที่จริง

3. ออกแบบทาง
วิศวกรรมและ
สถาปัตยกรรม

4. จัดทำรายการคำนวณและ
ประมาณการราคา (BOQ)

5. จัดทำข้อมูล
ประกอบ EIA 

ของบกลางฯ เพื่อก่อสร้าง
รวมถึงค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้อง

8 ก่อสร้างกระเช้าไฟฟ้า
ภูกระดึง

จัดทำรายงาน
การประเมินผลกระทบสิ่ง
แวดล้อม คู่ขนานกับการ

ออกแบบ
(Environmental

Impact
Assessment: EIA)

ขั้นตอนการจ้างก่อสร้าง
กระเช้าไฟฟ้าภูกระดึง

ประมาณ 12 เดือน 

รับฟังความคิดเห็นจากกรมอุทยานฯ
และจากภาคส่วนต่างๆ

ขออนุญาตแบบก่อสร้างและการก่อสร้างต่อกรมอุทยานฯ 
(ดำเนินการคู่ขนานในขั้นตอนที่ 3 - 5)

แผนงานก่อสร้างกระเช้าไฟฟ้าภูกระดึง 
8 ขั้นตอน

การจ้างออกแบบ
ก่อสร้างโครงการฯ ขยายเวลาศึกษา FS และ EIA

และขออนุญาตใช้พื้นที่เพื่อ
ออกแบบในเขตอุทยานแห่งชาติ

ภูกระดึง 

ยื่นเสนอรายงาน EIA 

สผ.
คชก. และ กก.วล.

8 เดือน

4 เดือน

4 - 8 เดือน

เสนอคณะรัฐมนตรีเพื่อก่อสร้างและ
ผ่อนผันการก่อสร้างในเขตลุ่มน้ำชั้น 1A

0.5 เดือน

3 เดือน

0.5 เดือน

ข้อมูล ณ วันที่ 21 พฤษภาคม 2568



SKY WALK 
U-Thong, Suphan Buri

An abandoned former quarry where the concession has already expired.

Landscape improvements and a 384-meter Skywalk.

A solar farm for power generation in the Buddha Monthon area, which
also functions as a learning center for renewable energy management.

“Phra Phuttha Pusayakhiri Si Suvarnabhumi”, the cliff-carved Buddha image
at “Pha Mangkon Bin” (Flying Dragon Cliff), Khao Tham Thiam Temple.



2019 2023 2025

ไตรตรึงษ์
กำแพง
เพชร

2024 2025

2024

เมืองเก่า
สุโขทัย

สำนักท่อง
เที่ยวโดย
ชุมชน
อพท.

บ้านนา
ต้นจั่น
สุโขทัย

เมืองเก่า
สงขลา

บ้านสัน
ทางหลวง
เชียงราย

กลุ่มน้อง
ออมถวาย
พ่อหลวง
เลย

2024
เมืองโบราณ

อู่ทอง
สุพรรณฯ

เวียงภู
เพียงแช่
แห้ง,น่าน

เมืองเก่า
สงขลา

เชียงคาน
เลย

พื้นที่
ทะเลน้อย
พัทลุง

2024 ชุมชน
บ่อสวก
น่าน

(แห่งแรกของประเทศไทย)

(SSR)
Grand Award

(Destination 
Resilience)

(Best Woman 
Empowerment)

(Best Youth
Empowerment)

ชุมชนบ้าน
ผาหมี

เชียงราย

2025

เชียงคาน
เลย

เมืองเก่า
น่าน

(1. Best Climate 
Action)

Comply International StandardComply International Standard

(Land and Marine
Biodiversity)

(2. Best Inclusion
and Diversity)

(International
Sustainable Tourism)

2025
เมืองเก่า
น่าน

ท่าชัย-
ศรีสัชนาลัย
สุโขทัย

ตลาดจีน
โบราณชาก
แง้ว,ชลบุรี

เมือง
พัทยา
ชลบุรี

เชียงคาน
เลย

เมืองเก่า
สุโขทัย



















































Conduct
Infrastructure

Plan

ประโยชน์ชุมชน

บนแผนโครงสร้างพื้นฐาน

สู่มาตรฐานสากล

ยั่งยืน...ทุกพื้นที่

Community
Benefits

Comply
International
Standard

Cross - Sector
Collaboration











ชุมชน
อวดดี
ชุมชน
อวดดี



ชุมชน
อวดดี
ชุมชน
อวดดี



ชุมชน
อวดดี
ชุมชน
อวดดี



ชุมชน
อวดดี
ชุมชน
อวดดี



ชุมชนบุญธรรม(ทำ)
(CBT ADOPTION)

โครงการ 



   1. เพื่อพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนผ่านการบูรณา
การความร่วมมือกับภาคเอกชน ในการพัฒนา และยกระดับ
ชุมชนท่องเที่ยวต้นแบบให้มีคุณภาพและมาตรฐานในระดับ
สากล ผ่านการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน ของแหล่งท่อง
เที่ยวชุมชน สินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวของชุมชน
ซึ่งเป็นส่วนขับเคลื่อนนโยบายหนุนเสริม ความยั่งยืนด้าน
เศรษฐกิจ สังคม และคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น 
  2. เพื่อเพิ่มศักยภาพชุมชนและบุคลากรด้านการท่องเที่ยว
ให้สามารถรองรับตลาดนักท่องเที่ยว คุณภาพทั้งในและต่าง
ประเทศ โดยการเพิ่มทักษะความรู้และการพัฒนาการท่อง
เที่ยวอย่างยั่งยืนทั้งระบบห่วงโซ่ อุปทานด้านการท่องเที่ยว
(Tourism Supply Chain)

      บูรณาการความร่วมมือหลายภาคส่วน เพื่อยกระดับชุมชนท่องเที่ยวให้
โดดเด่นและสามารถตอบสนองตลาดการท่องเที่ยวคุณภาพสูง โดยมุ่งเน้น
การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและบริการท่องเที่ยวภายใต้แนวคิดการ
ออกแบบเพื่อคนทั้งมวล (Universal Design) เช่น ทางเดิน ทางลาด และ
ป้ายบอกทาง
     อพท. ได้หารือและร่วมมือกับสมาคมเครือข่ายโกลบอลคอมแพ็กแห่ง
ประเทศไทย (GCNT) เพื่อขับเคลื่อนกิจกรรมการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน โดยกิจกรรมสำคัญเช่น GCNT Expo 2025 ภายใต้หัวข้อ
"Forward SDGs Faster Together" เป็นเวทีสำคัญในการแสดงวิสัยทัศน์
และร่วมกันขับเคลื่อนการบรรลุเป้าหมายการพัฒนาอย่างยั่งยืน (SDGs)
ภายในปี 2030

ชุมชนอวดดี 
ภาคีเครือข่าย

โครงการชุมชนบุญธรรม(ทำ) 
(CBT Adoption)

ชุมชน

วัตถุประสงค์

เป้าหมายการพัฒนา พื้นที่เป้าหมาย
ครอบคลุมพื้ นที่พิ เศษ 9 แห่ง เช่น
หมู่เกาะช้าง เมืองพั ทยา และเมือง
เก่าน่าน เป็นต้น โดยมีการเลือก
ชุมชนต้นแบบในแต่ละพื้ นที่เพื่ อ
เป็นต้นแบบในการพัฒนา

 ยกระดับชุมชนท่องเที่ยวให้มี
มาตรฐานระดับสากล
เพิ่ มศักยภาพบุคลากรด้านการ
ท่องเที่ยว
สร้างงานและกระจายรายได้สู่
ชุมชน

สาธารณะชน

 แผนการดำเนินกิจกรรม



Thailand boosts film production incentive
to 30% Effective January 1st 2025





นักท่องเที่ยวแต่ละลักษณะ

การท่องเที่ยว

สามารถระบุ
ตำแหน่ง เวลา
ระยะเวลา

ของผู้ใช้งานได้

นิยมนำมาวิเคราะห์
การเคลื่อนย้าย
ของผู้ใช้งาน

โดยระบุพิกัดของผู้ใช้งาน
ตามเสาสัญญาณโทรศัพท์

เก็บข้อมูล
ได้อย่างว่องไว

สามารถประมวลผล
ได้อย่างรวดเร็ว

ทำให้การวิเคราะห์ข้อมูลแม่นยำมากขึ้นจากการรับพิกัดของผู้ใช้งาน
ตามเสาสัญญานโทรศัพท์
มีผู้ใช้งานสัญญานโทรศัพท์จำนวนมาก ทำให้สามารถนำข้อมูล
ดังกล่าวมาใช้ในการวิเคราะห์และเข้าใจเครือข่ายการเดินทางได้ต็มที่

CDR : Call Detail Record

การใช้ Mobility Data เพื่อการพัฒนานโยบายด้านการท่องเที่ยว

เพื่อศึกษาสถานการณ์
ปัจจุบัน นำไปสู่การกำหนด
เป้าหมายและยุทธศาสตร์
การท่องเที่ยวที่ชัดเจนขึ้น

Mobility 
Data





THANK YOUTHANK YOU
http://www.dasta.or.th

องค์การบริหารการพัฒนาพื้นที่พิเศษเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน)
120 ศูนย์ราชการเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษา 5 ธันวาคม 2550 อาคาร C ชั้น 4

ถนนแจ้งวัฒนะ แขวงทุ่งสองห้อง เขตหลักสี่ กรุงเทพฯ 10210
โทรศัพท์ 0 2142 5700


